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Gruppo Bipiemme
Piano industr ia le 2 0 1 0 -12

Our traditions: raising money on trust, lending locally

Milano, 20 gennaio 2010
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Disclaimer

Questo docum ento è stato preparato da Banca Popolare di Milano a scopi esclusivam ente inform at ivi  e solo per 
presentare le strategie e i principali dati finanziari del Gruppo.
La Società, i suoi consulenti e rappresentanti non possono essere ritenuti responsabili (per negligenza o per altro) per 
qualunque perdita derivata dall uso di questo documento e dei suoi contenuti.
Tut te le inform azioni prospet t iche qui contenute sono state predisposte sulla base di determ inate assunzioni che 
potrebbero risultare non corrette e pertanto i risultati qui riportati potrebbero variare.
Nel formulare una propria opinione i lettori devono tenere in considerazione i fattori sopra citati.
Questo docum ento non rappresenta né un offerta né un invito ad acquistare o a sot toscrivere azioni e nessuna parte di 
tale documento può essere considerata la base di alcun contratto o accordo. 
Tut te le inform azioni qui contenute  non possono essere r iprodot te, pubblicate o dist r ibuite, né integralm ente, né in 
parte per nessuna finalità.
Con l accettazione di tale avvertenze Lei acconsente a tutti i suddetti limiti.

* * * 

Si segnala che i dat i 2009 Pro Form a sono stat i elaborat i solo per consent ire un confronto om ogeneo con i target 2012 
presentat i nel Piano I ndust r iale. I l 2009 PF m et te in evidenza una reddit ività cosiddetta normalizzata , non includendo 
elem ent i st raordinari o non r icorrent i, alcuni dei quali, peralt ro, sono già com presi nei dat i pubblicat i nei pr im i 9 m esi 
del 2009 (ut ili derivant i da operazioni in I RS e posizioni su futures su Euribor e Bund, poste in essere dalla Capogruppo 
a m it igazione dell esposizione al r ischio tasso e in presenza di uno scenario r ibassista della curva dei tassi) , alt r i sono 
già stat i com unicat i al m ercato in sede di presentazione dei r isultat i al 30 set tem bre 2009 (onere fondo di solidarietà e 
contributi da plusvalenze da cessione di attività e dall OPA su strumenti ibridi).
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Piano Industriale Gruppo Bipiemme 2010-12: 

aspetti principali

Stand alone

Livello di 
penetrazione 

sulla clientela & 
quote di mercato

Costi variabili
Miglioramento efficacia sistema incentivante sulla 
rete di vendita tradizionale

Valorizzazione della presenza su un territorio a 
elevata concentrazione di ricchezza

Radicamento 
territoriale

Patrimonializzazione coerente con il profilo di 
rischio: livello minimo obiettivo di Core Tier1 pari al 
7% e di Total Capital pari al 10%

Liquidità e 
patrimonio

Nessuna ipotesi di aggregazione nel Piano

Nessun contributo di cessione attività nei target 
2012

Valorizzazione della relazione con la clientela 
esistente
Rafforzamento quote di mercato

Obiettivo 
2012 

Utile netto

378mln




